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Machen Sie privat mehr Fotos als Videos?




FOTOGRAFIE

hohe Emotionalitdt und Prignanz
Motivationspotential
keine Sprachgrenzen
kurze Rezeptionsdauer
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Welches Bild fdllt Ihnen spontan filrfol;e'nde historische Ereignisse ein?

e

Deutsche Teilung

Vietnamkrieg

Punkmusik
Fliichtlingskrise
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Gefuhl der Moglichkeit, die ganze Welt als Sammlung/Abfolge von Bildern im
Kopf speichern zu kénnen

wr

im Gegensatz zu Film/Fernsehen ist durch Standfotografie als Bild zum Objekt
geworden

Fotografieren = Aneignung des fotografierten Objektes -> sich selbst in
Beziehung zur Welt setzen




Fotos als Konsumakte

Fotos als Beglaubigung von Erfahrung;

aber auch Fotos als Verweigerung von
Erfahrung

Wo ist ihnen dieser eigentliche
Widerspruch schon einmal begegnet?




Fotos als Konsumakte

Fotos als Beglaubigung von
Erfahrung; aber auch Fotos als
Verweigerung von Erfahrung

https://www.theguardian.com/commentisfree/2016/sep/26/taking-selfies-hillary-clinton-not-narcissists




Fotos verleihen Ereignissen
eine Art Unsterblichkeit und
Bedeutsamkeit,

als Mini-Ausschnitt einer
,anderen Welt”

(oder einer Gesamtsituation)

Nick Ut / The Associated Press
https://en.wikipedia.org/wiki/Phan_Thi_Kim_Phuc




Susan Sontag
In Platos Hohle (1977)

Fotografieren ein Akt der Nicht-
Einmischung;

auch eine Form der Taxifahrer stirbt bei dem Versuch, ein Selfie
Zustimmung oder der mit einem verwundeten Biren zu schieBen
Akzeptanz des aktuellen o . .

; Die Mitfahrer filmten mit ihren Smartphones,
Vorganges, wenigstens solange, et i helfen
wie es fur eine gelungene
AUfn a h m e b ra uc ht) https://www.stern.de/panor‘ama/indien--Faxifahrer-wiII-selfie-mit-verletzem-

baeren-schiessen-und-stirbt-7972176.html

- Voyeurismus



Funktionen der Medien in der Jugendphase

Information

Spals und Unterhaltung

Vernetzung und Austausch
Orientierung
Bildung und Qualifizierung

Dokumentation und Erinnerung




VISUELLE KOMMUNIKATION
PROGRAMM

Festhalten vieler / aller Lebensbereiche, Aktivitdten und Geschehnisse
Selfie-Kultur
Visuelles Sight-Seeing

Stereotype Darstellungen von Frauen und Mannern
Nachbearbeitung von Fotos und Videos




VISUELLE KOMMUNIKATION

Festhalten vieler / aller Lebensbereiche, Aktivitdten und Geschehnisse
Selfie-Kultur
Visuelles Sight-Seeing

Stereotype Darstellungen von Frauen und Mannern
Nachbearbeitung von Fotos und Videos




Festhalten vieler / aller
Lebensbereiche, Aktivitaten und
Geschehnisse...

...bis hin zu sehr intimen
Einblicken

Weniger aktives (6ffentliches)
Einstellen von Inhalten,

mehr Schauen
(SINUS-Jugendstudie 2020)




Veranderung der Vorstellungen,
was anschauenswert ist, ...

https://www.vip.de/cms/katherine-heigl-entschuldigt-sich-fuer-friedhofs-bilder-

4182780.html https://www.pinterest.de/pin/248472104417256435/




... und was wir zu beobachten ein Recht haben.
(Susan Sontag)

T

https://www.chip.de/bildergalerie/Selfie-Fails-Die-
https://www.spiegel.de/panorama/italien-mann-knipst-selfie-mit-unfallopfer-in-piacenza-a-1211223.html peinlichsten-Fotos-der-Welt-
Galerie_69637587.html




Auffallen / Herausstechen / Likes / Follower /
Kommentare / Dopamin / Lebensgefahr

ut

https://brainblog.net/item/2019/11/gefaehrliche-selfies//
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Selfie — Asthetik

https://www.focus.de/digital/selfie-duckface-belfie-und-co-die-
wichtigsten-selfie-trends_id_4707892.html




https://www.woman.at/a/peinliche-spiegelungen
https://www.pinterest.de/pin/509469776583479388

Selfie — Asthetik



https://www.pinterest.de/pin/509469776583479388/

https://www.pinterest.de/pin/172614598203246976/
https://www.discoverlosangeles.com/things-to-do/discover-the-global-angel-wings-project-in-los-angeles
http://call-me-sina.com/la-walls-das-beruehmte-graffiti-von-los-angeles




Influencer*innen als Stars und
Vorbilder

Werbetrager*in <-> Authentizitat

Aaron und Ich haben in meinem Store ( BEETIQUE Concept Store )
ferngesteuert &= Die arme musste so viel mitmachen hahahaha

Fa ke H a p p i n e S S Wir wiinschen euch ganz viel Spal und Unterhaltung dabei ==

il Time @ oan

Challenges / Pranks / Nighttime-Routine

\4 J

https://www.instagram.com/larissa.elu/?hl=de
https://www.youtube.com/user/BibisBeautyPalace
https://www.youtube.com/user/YTITTY

@ larissa_elu Abonniert

larissa_ elu MATCHA.

— Grilnes Gold ~ der Natur
#trend2017 @matchal08
#monday#specification Ruhe finden & und
gleichzeitig Stirke fur den Alltag
sammeln.

#teatime super erfrischendes (Spét-)
Sommerrezept

Weitere tolle Rezepte gibts auf:
wuww.matchal08.de {Werbung}
#matchal08#onhundredaid#anzeige
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Gefallt 449 Mal




VISUELLE KOMMUNIKATION

Fotografie als bloRer Negative
Oberflachenreit Ungesundes Erfahrungen bei
Selbstbestatigung Verhaltnis von Veroffentlichung
Verweigerung von Offentlichkeit und (Cyber-Mobbing,
Erfahrung Privatsphare Cyber-Grooming,
Uberhéhung der eigenen Missbrauch von
Person Sexting)




Victim Blaming stoppen



VISUELLE KOMMUNIKATION

Fotografie als blol3er
Oberflachenreit
Selbstbestatigung
Verweigerung von Erfahrung

Uberhdhung der eigenen
Person

Aufklaren
Aufklaren tber Uber
Chancen und gesetzliche
Risiken Vorschriften
(Bilderrechte
etc.)

Negative Erfahrungen
bei Veroffentlichung
(Cyber-Mobbing,
Cyber-Grooming,
Missbrauch von
Sexting)

Ungesundes
Verhaltnis von
Offentlichkeit und
Privatsphare

Fotografie als
asthetische
Ausdrucksform /
Mittel der
Kommunikation
kennenlernen

Bedeutung der
Fotografie als
Selbstreflektion

Entwicklung
eigener
ethischer
Standards



VISUELLE KOMMUNIKATION

Festhalten vieler / aller Lebensbereiche, Aktivitdten und Geschehnisse
Selfie-Kultur
Visuelles Sight-Seeing

Stereotype Darstellungen von Frauen und Mannern
Nachbearbeitung von Fotos und Videos




Rollenklischees N

nett/freundlich lustig/witzig

emational aktiv

intelligent intelligent

dinn/schlank E aufmerksam

lustigfwitzig viel Selbstvertrauen

hilfsbereit groft

viel Selbstvertrauen nett/freundlich
aktiv hilfsbereit

aufmerksam selbststandig

selbsestindig hiibsch/schiin

stark m emotional

=t

diinn/schlank 2

direkt E
B

0% 0% 20% 0% 40%  50% 6% 0% kel o
Abb. 1: Aus einer Liste von 14 Eigenschaften wahlten n = 1.485 Abb. 5: Aus einer Liste von 14 Eigenschaften wahlten n = 1.485
Médchen und Jungen im Alter von 6 bis 18 Jahren 3 Eigenschaf- Midchen und Jungen im Alter von 6 bis 18 Jahren 3 Eigenschaf-
ten aus, die fiir sie ihr Ideal von Frau/Midchen kennzeichnen ten aus, die fiir sie ihr Ideal von Mann/Junge kennzeichnen

https://www.br-online.de/jugend/izi/deutsch/publikation/televizion/30_2017_2/Goetz_Rodriguez-Was_macht_eine_tolle_Frau_oder_Mann.pdf




auf Manner und Frauen ausgerichtete
Rollenklischees Programmkonzepte

Auf eine weibliche Figur im
Kinderfernsehen kommen 3 mannliche.

Fantasiefiguren / Anfihrer*innen
/Moderator*innen in

%nsrgfg 7 G il Wissenssendungen: hauptsachlich

mannlich

Gendermarketing

Influencer*innen hauptsachlich im
https://www.justwatch.com/de/Serie/Paw-Patrol “ .
https://www.kika.de/super-wings/charaktere140.html ” H OW'tO - Be rei Ch

https://goldener-zaunpfahl.de/suppe-fuer-champions-bzw-glamour-queens/




Musikvideo: Rollenklischees / Sexismus




Typische Kérperhaltungen von Influencerinnen Typische Ausprigungen im Blickverhalten

Irstagram © hannahg 1
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Abb. 4: Locker, stark und doch sexy: das zur bb. 5 Nett und thisch: das »zufalligs . : - / i ;
Seite ausgestellte Bein % liberkretizte Mi"sympa 8 Abb. 10: Schisn und heif: der provokant Abb. 11: Weiblich, aber stark: der fixieren- Abb. 12: Harmlos und naiv: der verspielt
erotische Blick de Blick unschuldige Blick

1 5

Instagram € hannang!1

Instagraem B efuriegiesinge
Inscagram & jess cance

Abb. 6: Attraktiv und sexy: der in S-Form Abb. 7: Romantisch und leicht: der szufillige« Abb. 13: Denkend schon: der in sich b, 1&:maglnlerende Schine: der
gebogene Korper Blick diber die Schulter gekehree Blick vertraumte Blick in die Ferne

http://www.br-online.de/jugend/izi/deutsch/publikation/televizion/Digital/Goetz_Becker-Ueberkreuztes_Bein.pdf




Sexismus




unrealistische Korperideale

Selbstobjektifizierung ,




unrealistische Kérperideale .







unrealistische Korperideale

https://www.pinterest.de/pin/701787554404745172/




unrealistische Korperideale




unrealistische Korperideale

https://www.giga.de/extra/software/gallery/diese-photoshop-fails-werden-
dich-ueberraschen ' » f

https://www.thesun.co.uk/archives/news/732384/from-unreal-biceps-to- L s i,

fake-abs-we-look-at-the-most-epic-photoshop-fails-people-post-online/ o




unrealistische Korperideale

https://www.parfuemerienachrichten.de/erster-instagram-filter-von-flaconi/
https://www.thomashutter.com/instagram-neue-funktionen-face-filters-rewind-hashtags-in-
stories-und-eraser-brush/




unrealistische Korperideale

https://www.madame.de/internationale-schoenheitsideale-777803.html?image=1




Verherrlichung von Essstoérungen

Schonheitsoperationen
Instarexie”

,Snapchat-Dysmorphie”

https://www.svz.de/ratgeber/eltern-kind/warum-maja-duenn-wurde-id12785356.html




Video: Dove - Onslaught




Gegenbewegungen:

Body-Positivity

Body-Neutrality

https://www.extra-inches.de/male-plus-size-model/bodylove-103-22103/




VISUELLE KOMMUNIKATION

Festhalten vieler / aller Lebensbereiche, Aktivitdten und Geschehnisse
Selfie-Kultur
Visuelles Sight-Seeing

Stereotype Darstellungen von Frauen und Mannern

Nachbearbeitung von Fotos und Videos




Fotografien als Inbegriff des
Wahren und Echten




Bildmanipulationen

Gab es seit Beginn des Mediumes.

| BRALT - e dAR v whim sEneTaAs - ,wmiz 21993




WELCOME
TO THE
SOUTH POLE

Bildmanipulationen

Kénnen manchmal mit dem bloRen Auge erkannt R
werden... couTh POLE STATS

https://delaramartdesign.com/2020/01/24/i-use-photoshop-to-make-myself-laugh/
https://www.photoshopdisasters.com

PhotoshopDisasters.com 3




Video: Bildmanipulationen / Deepfakes




VISUELLE KOMMUNIKATION

Entwicklung einer Entwicklung
Verfestigung problematischen eines Verfangen
von Einstellung zum ungesunden von

Stereotypen eigenen Misstrauens gegentber Fake News
Aussehen /Korper Medien

Aufzeigen der Prozess des
stereotypen Darstellung gesellschaftlichen Entwicklung eines Aufklarung
und Wandels gesunden Misstrauens
Ideale + nachvollziehbar gegenliber Medien Sensibilisierung
Gegenbewegungen machen




Ausleitung




Malereien, das geschriebene Wort =
Aussagen/Interpretationen Uber die
Welt

Fotografien = Bruchstlicke der Welt,
teilweise ,,optimiert“/verandert

(Susan Sontag)

Nick Ut / The Associated Press
https://en.wikipedia.org/wiki/Phan_Thi_Kim_Phuc
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Bruchstlicke interpretierbar

Paul Strand, Blind, 1916




Die Realitat ... der Kamera




Andre Kertesz, Zersprungene Platte 1929
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Asthetische Bildun
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MEBILE MEDIEN

NEUE HERAUSFORDERUNGEN

B FERNSEHEN IM KONTEXT

» MEdlale/Ff < VON ESSSTORUNGEN &l j .- et i
/| und M3 ner/be ilder  [{{exuecian | B Selfies, Sexting,
=== N Selbstdarstellung

Arbeitsmaterial
fiir den Unterricht
Heft 11l

In Zusammenarbeit mit:



Lebensaufgabe: Sehen lernen!

Was ist Generationskonflikt, wo ist ein Eingreifen
wirklich notwendig?




@< OFFENER KANAL
Merseburg-Querfurt e.V.
Geusaer Str. 86 b Tel.: 034 61 /5252 22

06217 Merseburg  Internet: www.okmgq.de
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